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¢ Que es Pinterest?

« Su nombre es la combinacion de las palabras pin + interest.

 Pinterest es una red social que nacid en 2008 para compartir
Imagenes segun nuestros intereses. Su principal funcion es
organizar los contenidos en categorias.
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Tutorial

* Lo primero que debes hacer es descargar la app
mediante app store o play store y luego abrirla.

o WOM T 20:04 @7 886% ) il WOM F ¢ 20:04 @9 886% )
Pinterest
Pinterest Consejos  Productividad ~ Encontrar Atajos
\ (-1 1]
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ABRIR M
Watch Utilidades > AppleStore Qchps
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WhatsApp Instagram  Entretenimie... Foto.
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« El primer paso es crear una cuenta, lo podemos hacer

vinculando con Facebook o Google.
* En el caso de gue no quieras vincularla la puedes crear
con tu correo siguiendo los siguientes pasos:
V.. wom = 19:09 @ 8 55%%))
Registrate
¢Cual es tu correo
electrénico?
Correo
1. 2.
——_—
1de3
Elige un método de registro O
Continuar con el correo
—— —
Continuar con Facebook qw e r t Yy u i o p
Continuar con Google a s d f g h J k |
¢Ya tienes una cuenta? Inicia sesion | 4}‘ 2 x ¢cv.b nm ‘®‘
Si continuas, acepta:r:3:;3;ngiggspicln¢ilef:;licioyIa Politica de ‘123 | @ | space @ ‘ | o .breChadlgltal
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N

3. 4.

woMm = 19:09 @ B55%0% 1 F. wom = 19:09 @ @ 55% 0% 1 o WOM T -, 19:10 @ @55%04 )
Registrate Registrate ¢Cudl es tu género?
Crea una Hola Abrilantonella #* Esto nos ayuda a encontrar contenido
’ . 2 mas relevante para ti
~ .
contrasena ¢,Que edad tienes~
Edad Mujer
O Mostrar contrasefia
Hombre
2de3
m — e
e
1 2 3
ABC DEF
4 5 6
GHI JKL MNO
7 8 9
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<bd/>bechadigita
I



6.

o IWOM T 19:10 @ @55%04)

Elige tu pais o region

Queremos asegurarnos de encontrar las
mejores ideas para ti

Chile

7.

Te damos la
bienvenida a

Pinterest
Elige 5 temas o

mas

DIY y

manualidades

Maquillaje

Disefio de ufias

Decoracion

Peinados

Fitness

Siguiente

Decoraciénde
interiores

Comida sana

Vestidos

Actividades

jListo!
Buscando Pines para ti...
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* Luego de crear tu cuenta, Pinterest nos dirigira a tu perfil, en
donde se encuentra tu foto, seguidores, seguidos, tus
tableros y tus pines.

* Antes de empezar a usar la app es importante que sepas
algunas cosas:

o WOM B ¢ & 19:15 @ B859%[%)

A o
¢, QUE ES UN PIN?
@" Un pin es una representacion visual de un

N producto ( una foto o video ).
Abrilantonella

0 seguidores - 7 siguiendo

... I

Q Buscar Pines

. TABLERO

Un tablero es la acumulacion de diferentes
Pins. La funciéon de un tablero es organizar

1)

AUn no has guardado

ninguna idea. tus ideas por diferentes tematicas. Para
entenderlo mas facilmente son como
Buscar ideas élbumes
® Q & @ '
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PINEADOR

La palabra pineador es un término que solo se usa en
espanol para designar a los usuarios de Pinterest. Un
pineador es la persona que comparte pins.
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En la esquina superior derecha de nuestro perfil
encontraremos una tuerquita, en la cual se puede
observar distintas opciones, por ejemplo: editar nuestro
perfil, configurar la cuenta, obtener ayuda, etc.

ol WOM 2 5% =19:15 @ @59% (%) ol WOM 19:15 @ @59% (%)
~ o < Configuracion
“‘ ‘ /  Editar perfil >
;\? & Configuracién de cuenta >
Abrilantone"a P Obtén una cuenta para 5

empresas gratuita
0 seguidores - 7 siguiendo

A Notificaciones >
@ Privacidady datos >
Q Buscar Pines =2 +
? Obtener ayuda .
AUn no has guardado
ninguna idea. i=  Vertérminos y privacidad A
Buscar ideas

‘_-) y TS DR

® Q A& @ ® Q A& @

Inicio Buscar  Notificaciones Guardado Inicio Buscar Notificaciones Guardado

w Uciitar ocoiuii
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En nuestro perfil encontramos dos secciones en

donde se guardaran las fotos que nos gusten: AR e

Tableros y pines, ain no hemos guardado ninguno. ¢

ol WOM = 19:15 @ @59%(%) vilwom T 19:15 @ @59%(%)
A 0 A o
‘ N t S
Abrilantonella Abrilantonella
O.seguidures - 7 siguiendo 0 seguidores - 7 siguiendo

A
IET TGI8 Pines Tableros

Q Buscar Pines =z 4+ Q Buscar Pines =2 4+
Auln no has guardado AuUn no has guardado
ninguna idea. ningun Pin.
Buscar ideas Buscar ideas
® Q a2 @ ® Q A& @

- ES - N
Inicio Buscar  Notificaciones Guardado Inicio Buscar Notificaciones Guardado | I /
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- Si vamos al inicio de la app nos apareceran 4 botones:

en la parte inferior.

 Ahora nos encontramos en inicio, en donde tenemos

dos secciones:

all WOM 7 22:17 @ @55%(%

IIPARA TI” < j Siguiendo —_—

En esta seccion
encontraremos imagenes
o videos que quizas

nos interesen, sugeridos
por Pinterest.

“SIGUIENDO

J

En esta seccion
encontraremos
imagenes o
videos subidos
por cuentas a
las que
seguimos.
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- Al apretar una imagen que te guste te apareceran distintas : ;
opciones.

- Para guardar: primero haces click en el botén guardar y
luego seleccionas o creas el tablero en el se guardara.

Vot wom = 23:09 @ @ 88 % @)Y

X Seleccionar tablero

@ Fondos de pantalla

n Room decor

Toca para crear un tablero nuevo

Decoracion de la habitacion
Dormitorios

Redecorar habitacion

Decoraciones de dormitorio

X X . .
; 9,4nr:1: :e)éuidores Seguir Habitaciones chulas
7 pinterest // o Crear tablero

@macy_mccarty 7

A
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- Otras opciones son:

@ @84%

Ver imagen @ inoovr seir __, Seguir cuenta

9,4mil seguidores

7 pinterest //
@macy_mccarty 7«

Enviar pin— & Ver @

A

%)

v
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Xmacyx
" 9,4mil seguidores

“¢ pinterest //
@macy_mccarty vx

ver @ B

Seguir

L._.

Mas opciones

Buscar similares en apariencia
Marcar Pin como probado
Descargar imagen

Copiar enlace

Denunciar Pin

Cerrar
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El segundo boton esta representado con una lupa, aqui podemos
explorar y encontrar lo que sea que estamos buscando.

Arriba se encuentra el buscador en donde puedes buscar a una
persona, empresa o imagenes en general.

Abajo aparecen tus busquedas mas recientes.

Mas abajo aparecen sugerencias de Pinterest como “Ideas para ti”
o “Busquedas populares”.

o WOM & 22:20 @ @56%0%)
Q Buscar Q

Mas buscados Tuyos Personas

Busquedas recientes (]

dormitorio mujer
fondos de pantalla

living decoracion

Chicas c’én esill'lvo

Fotografia retro

Busquedas populares

e > o :
R e
Queques faciles

& @ Q) &
Buscar [Notif Guardado
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« El siguiente boton es el de “notificaciones™ aqui
encontraremos las actualizaciones mas recientes de
imagenes relacionadas con nuestros intereses.

« Al lado tienes la opcion de enviar un mensaje a la cuenta
gue desees.

a WOM 7 22:19 @ 856%([%)

ACTUALIZACIONES ..o soommaer oo | ENVIAR

Juvenil y mas ideas para buscar 1 d
MENSAJE

Dormitotios
. Matrimoniale

p =T t i
; Decoracion De
Fydos Aesie\tj}

Creemos que te podrian gustar estos Pines 2 d

Inicio Buscar \otifieaciones JGuardado <bd/>cbo';gjggma_sd|g|tal
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. . iy , ‘
* Ya finalizando, el ultimo boton es el de “guardado” el cual .~

nos dirige a nuestro perfil.

« En el siguiente ejemplo se puede ver que ya hay disponible
algunos tableros como, por ejemplo, el que lleva por
nombre “Fondos de pantalla” o “Room decor” en los cuales

se encuentran pins generalmente relacionados con el titulo
del tablero.

W WOM = 22:18 @ 856%%) w! WOM & 23:00 @ 7884%E)
h“ Tableros EIOES h“ Pines
N\ N
o o0
Q Buscar Pines = + ‘
s

Fondos de pantalla
13 Pines 2 d

a
.
.
.
.
.
-
-
L

o

Room decor
15 Pines 2 0

AR
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Como usar Pinterest para
Instituciones 2020

(Guia Paso a Paso)
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Pinterest para Instituciones

- Si tienes una institucion y deseas sacarle provecho
a Pinterest debes seqguir los siguientes pasos para
crear tu cuenta:

all WOM 2 19:15 @ 859%(%) ' WOM = 14:45 @ @ 26%0 )
~ o < Configuracién
72 ‘ /' Editar perfil >
N a Configuracion de cuenta >
Abrilantone"a @ Obtén una cuenta para 3

o empresas gratuita
0 seguidores - 7 siguiendo

A Notificaciones >
Pines
@ Privacidad y datos >
Q Buscar Pines 2 4+
? Obtener ayuda 2
Aun no has guardado
ninguna idea. i=  Vertérminos y privacidad A

Buscar ideas

® Q & ® ® a 2 @

Inicio Buscar  Notificaciones  Guardado | Inicio Buscar  Notificaciones Guardado G .
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Elije la opcion que mas se acomode a tu
organizacion.

o WOM 7= 14:45 @ @ 26%0 ) o WOM & 14:46 @ @26%0 )
. . o WOM & 14:46 @ @ 26%0 )
Actualiza tu cuenta Actualiza tu cuenta
Actualiza tu cuenta
:Cémo deberiamos llamarte? ¢ Como te describirias a ti mismo?
. ¢ Te interesaria publicar anuncios en
Cosmeticos wave No estoy seguro BifitErast?
Si
Bloguero Me interesa hacer publicidad
Bien de consumo, producto o No
servicio No tengo pensado hacer publicidad
No estoy seguro
Contratista o proveedor de
> servicios >
1de4 (p. ej., fotégrafo de bodas, diseiiador de
CE— interiores, bienes raices, etc.)
Influencer, figura publica o
celebridad
NumnanimaniAn ma hiavadiva
3ded
gwertyuiop 4dea

G UL WY U WY U W W W — Listo

. | m

Buscar Notif es Guardado @ E%" ) ‘ v GUdo
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Puedes editar la informacion de tu perfil.

' WOM =

Cosmeticos wave

Afiade una descripcion

Editar informacion

Espacio para empresas

® Q + a 3

r Crear Guardado

Inicio B

Foil wom = 14:46 @ 8 26%0 )\
4 Editar informacién
Descripcion

Afade una descripcion

Sitio web
Anade la URL de tu empresa

Nombre de usuario
abrilantonella19

Correo de contacto (publico)
Anade tu correo de contacto
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 En este nuevo perfil encontraras mas informacion.

* Ahora nos encontramos en ACTIVIDAD donde podras ver
tus analytics, la seccion “solo para ti”, tus tableros
destacados, etc. Esto te permite analizar la interaccion

con tus seqguidores.

o

Comunidad Tienda Tableros

Tus analytics

Impresiones Pdblico Engagements

Ultimos 30 dias « Solo ti puedes ver esto * 0

Cosmeticos wave

Venta de cosmeticos de marca'yy/

LONGELNY Comunidad Tienda  Tableros

Ultimos 30 dias - Solo U puedes ver esto

Destacados

Destaca hasta cinco de tus tableros
favoritos en la parte superior de la pestafa

Editar informacién

Destacados
Destaca hasta cinco de tus tableros
favoritos en la parte superior de la pestafa
uardado Actividad

o Actividad
Espacio para empresas }
} * Seleccionar tableros

Solo para ti @ g - 2
Selecciones de tu marca, personalizadas d
para cada persona que ve tu perfil

Seleccionar tableros

para cada persona que ve tu perfil

L _J
Guardado |

¥

gsdigital



« En “tus analytics” puedes conocer informacion
como las impresiones, publico total,
engagements, publico con engagements y tus
pines principales.

14:52 @ @25%0 )

4 Ultimos 30 dias v 2
Descripcién general Pines principales
Impresiones Publico total
Ver Ver
Engagements Publico con enga...
Ver Ver

ia anterior, finaliza el 22-03-20

Pines principales < b d/> Cbol;gg!;l%d igital




* La segunda seccion es COMUNIDAD donde
podras ver a las cuentas que sigues.

@ @ 26 %0
Activida Comunidad ’ ienda Tableros
Siguiendo a7
EsLaModa Sodimac Home...
1,0mill. seguido... 86mil seguidores
Ver todo
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* La tercera seccion es TIENDA en donde puedes
configurar una tienda en un navegador en la pagina
catalogs.pinterest.com.

« Para mas informacion solo debes hacer click en la
seccion.

® o

dad Comunida§ Tgbleros Pines

Comenzar

Configura tu tienda en un navegador en la
pagina catalogs.pinterest.com

Haz clic aqui para obtener mas
informacion
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Las ultimas dos secciones son TABLEROS y
PINES los cuales ya conocimos anteriormente.

- o o

ad  Comunidad Tienda Tableros T ad Comunidad Tienda Tableros

-+ Gestionar tableros

%
+

Gestionar Pines =

Fondos de pantalla
13 Pines

Guardado | Guardado
D 2 LA e ‘.‘d
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Pinned by Lindsey T onto Baily
Dolights

| Pinned by Lia onto Bedrooma

.gﬂfwl‘_

s me want 1o move 1o LA. Love.
ihoes, and the turquoise and red
too,

I Pioned by Liz onto Homes

T 11T

chocolate mousse cake

Pinned by Lindsey T onto Bady

Delights

Essie's Secret Stash.

. Pinnod by Lia onto Mall colors

X7

Peanut Butter Hearts - One charming
Pary

1 rog
Repinned by Lindsey T onto
Baby Delights

Tangerine peach & papaya

.Pmeunyt;gcnw;w

ERire

Pretty red party dross.

- Pinned by Lia onto Dresses

. Pinned by Lis onto Living room
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1.- Configura una cuenta de empresa

Convierte tu cuenta de Pinterest existente en una
cuenta comercial o crea una nueva cuenta para tu
institucioén, si no lo has hecho ya. Con la cuenta de
empresa, ademas, tendras acceso a las analiticas.

@ Analytics v Anuncios Vv Q Buscar Inicio  Siguiendo® o mcv @ 'P ° oo
Informacién | Nuevo| q semvato -
Informacién sobre el publico v k‘- - D.es
2 without
v v N\ limits

Visitantes dnicos al Participaciones al
s

Em Poucos Dias Aprendli aFa-
zer Croché com este...

1 .
D |
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2.- Instala la etiqueta de Pinterest

Antes de comenzar una campafia publicitaria de - o
Pinterest, asegurate de haber instalado la etiqueta de
Pinterest. Con la etiqueta promocionada podras
realizar un seguimiento de las acciones que las
personas realizan en tu sitio web después de ver tus
anuncios de Pinterest. Incluidos los pagos, los
registros y las busquedas.

l Instalar la etiqueta
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3.- Elige el objetivo de tu campaiia

- Cada campaia comienza en ads.pinterest.com con un
objetivo. Elegir el objetivo correcto es importante
porque determinara que formatos de anuncios estan
disponibles y cobmo ofertar en la subasta de anuncios.
Tus opciones son:

* Conocimiento de marca. El objetivo aqui es hacer que tu
Pin sea visto por tantos usuarios relevantes como sea
posible. Se le cobrara por cada 1.000 impresiones.

* Visualizaciones de video. Esto esta estrechamente
relacionado con el conocimiento de la marca, y el
objetivo es crear conciencia a traves del video. También,
se te cobrara por las impresiones.

* Trafico. Estas campafias buscan atraer trafico a tu sitio,
aunqgue es importante tener en cuenta que todos los
objetivos aun te permiten hacerlo. Con esta opcién, sin
embargo, pagas por clic.

* Instalacién de aplicacién. Anima a los usuariosa «<pd/>
descargar tu aplicacion. Se te cobrara por clic.

brechadigital
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https://ads.pinterest.com/

@ Analytics v Anuncios Vv Estds viendo: MIC v ° see

2019-09-18 09:03 UTC | Trafico ~ ¢Cudl es el objetivo de tu campana?
2019-09-18 09:03 UTC | Grupo de anuncios o . . .
Crear conciencia 7 Atraer consideracion 7 Obtener conversiones ?
Segmentacion
imizacién y entrega
o e Visualizaciones de video Instalaciones de aplicacion
Anuncios (0)

<bd/>brechadigital
I



4.- Elige el presupuesto de tu campaiia

< ~14

o)
$

Agrega el nombre de tu campana y luego establece
limite de gasto diario y total. Los parametros de precios
mas especificos vendran mas tarde. Si estas creando
una campana publicitaria de carrusel, asegurate de
habilitar la opcion. Esto solo funcionara si seleccionaste

el “conocimiento de marca”como objetivo de tu
campana.

Detalles de la campana

Nombre de la campafia

I 2019-09-18 09:03 UTC | Trafico

Limite de gastos diario (en EUR) 7 Limite de gastos total (en EUR) 7

Ejemplo: 100.00 (opcional) \ { Ejemplo: 100.00 (opciona 1)

<bd/>bgshadigital
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5.- Crea un grupo de anuncios

 Elige un grupo de anuncios preexistente o crea uno
nuevo. Piensa en un grupo de anuncios como un contenedor
para tus Pines promocionados. Cada grupo de anuncios puede
tener un presupuesto asignado diferente y una orientacion
diferente.

« Los grupos de anuncios te ayudan a administrar multiples
objetivos dentro de una sola campafa. Por ejemplo, tal vez te
gustaria orientar contenido especifico a una geografia
particular, pero tienes un presupuesto limitado para
ello. Planifica el lanzamiento de entre dos y cuatro pines por
grupo de anuncios.

Detalles del grupo de anuncios

Nombre del grupo de anuncios

l 2019-09-18 09:03 UTC | Grupo de anuncios l
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6.- Elige tu publico objetivo

Establece los parametros para el publico al que te
gustaria llegar con tu campafa. Puedes orientar por
sexo, ubicacion, idioma y dispositivo. Si los objetivos de
tu campania publicitaria de Pinterest son trafico o
conocimiento de marca, usa una estrategia de
orientacion amplia para evitar un bajo volumen de clics.

Publicos

Llega a grupos especificos de personas creando tus propios plblicos. Mas informacion

Q. Buscar por nombre o ID de publico

Estado MNombre D Tipo Tamaiio Creado el 4 Ultima actualizacion el Acciones

ver| 10 v | K ¢ > >l

Al usar el administrador de audiencias, aceptas nuestras Pautas sobre anuncies y nuestros Términos de los datos de anuncios
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/.- Agrega intereses y palabras clave

- Puedes ampliar tu orientacion agregando también interés y
orientacion por palabras clave. Esta configuracion garantizara que
tus anuncios se orienten automaticamente a busquedas e
Intereses relevantes.

 Pinterest encuentra que, en general, las campafnas mejoran el
alcance, las tasas de clics y alcanzan mejor la escala cuando se
habilita la orientacion por intereses y palabras clave.

- Para obtener los mejores resultados, usa 25 palabras clave. Las
palabras clave se pueden formatear para indicar coincidencia
amplia, coincidencia de frase o coincidencia exacta. Las palabras
clave negativas, también, se pueden agregar para excluir ciertos
terminos de busqueda de la activacion de anuncios.

<bd/>bechadigita



Agrega intereses
Elige temas relacionades con tu Todos los intereses Seleccionados (2) Q  Buscar todos los intereses
marca para llegar a personas basdn-
dote en los Pines con los que inter-

actian. » [[] comida y Bebida (28)
Mis informacion

> B Decoracién del Hogar (19)
» [] peporte (25)

> B oisene (4)

» (O educacisn (&)

» (O etectrénica (5)

» [[] entretenimients (3

» [ Finanzas (5)

Palabras clave

Elige palabras clave relevantes para aumentar las
impresiones de anuncios en los resultados de
blsqueda v los Pines relacionados. Para obtener
mejores resultados, usa un minimo de 25 palabras
clave. Mas informacion

<bd/>brechadigital
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8.- Selecciona la ubicacion del anuncio

« Si tu presupuesto lo permite, ve con todas las
ubicaciones predeterminadas. De lo contrario, hay
dos vias principales para que aparezcan tus
anuncios: Examinar y Buscar.

 Las ubicaciones de exploracion terminan en el feed
de inicio y los pines relacionados. Se combinan muy
bien con la orientacion por intereses, mientras que
las ubicaciones de resultados de busqueda
funcionan mejor con la orientacion por palabras
clave.
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Géneros @ Todos los géneros
C) Elegir géneros especificos

Edades (@) Todas las edades

IC) Elegir edades especificas

D Mas de 21 afios (reguerido para la publicidad con restricciones de edad)

En este momento, la segmentacion por edad esta disponible en Australia, Canada, Reino Uni-
do, Irflanda, Nueva Zelanda y EE. UU.

Ubicaciones (@) Todas las ubicaciones de (Espafia)

IC) Elegir ubicaciones especificas

Idiomas (@) Todos los idiomas
O Elegir idiomas especificos

Dispositivos (@) Todos los dispositivos
O Elegir dispositivos especificos
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9.- Establece tu presupuesto y horario

« Pon la fecha de inicio y finalizacion de tu campana
publicidad en Pinterest. Luego, establece tu
presupuesto diario o total. Tu presupuesto diario
establece tu limite de gasto diario para tu grupo de
anuncios.

 El presupuesto total es |la cantidad total que deseas
gastar entre tu fecha de inicio y finalizacion. Ten
cuidado con lo que agregas aqui, porque esto no se
puede editar mas adelante.

Presupuesto y programacion

@ Presupuesto diario (:) Presupuesto total

10.00

Este grupo de anuncics se publicara continuamente a partir del 17/09/2019
Mo gastaras mas de €70.00 por semana hasta que el anuncio se ponga en pausa o se archive

» Fechas del grupo de anuncios (en UTC)
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10.- Optimizacion y entrega

Comienza por establecer una oferta maxima para tus
anuncios. Esto también se conoce como tu tasa de CPM
objetivo. Y después determina tu ritmo. Hay dos tipos de
opciones de ritmo para tu campanfa de publicidad en
Pinterest:

1.Estandar.

2.Acelerado.

 El ritmo estandar alinea tus ofertas con tu gasto total y
la duracion de la campanfa. El acelerado puede ser
mejor para campanfas de alto impacto, ya que permite
una entrega mas rapida de tu presupuesto y
resultados mas rapidos.

« Pinterest nunca gastara mas de tu limite de
presupuesto diario o total, pero el ritmo acelerado
puede agotar tu presupuesto antes de la fecha de

finalizacidn de tu campana.
" <bd/>brechadigita
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Optimizacién y entrega

Oferta CPC maxima {en EUR) 7

0.30

Una oferta de EURD.G6 o mas serd compelitiva en una subasta.

Pagas por los clies a tu sitio web de destina. Mas infoermacién

Frecuencia 7

@ Estandar {recomendado)
O Acelerado

<bd/>
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11.- Elige tus pines promocionados

« Haz clic en “Elegir un PIN”para agregar Pines a tu grupo
de anuncios. Recuerda que cada grupo de anuncios debe
tener como objetivo incluir dos o cuatro pines. Puedes
crear nuevos Pines o elegir Pines que hayas agregado
antes. Asigna a cada Pin con un nombre y una URL.

« Para que los Pines sean elegibles, deben:

* Estar guardados en tu perfil.

* No estar guardados en tableros secretos.

* Tener URL de destino, que no debe acortarse.
* No presentar videos de terceros o GIF.
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Anuncios
Todos los Pines Tableros Seleccionado (0) Q Y

Puedes usar los siguientes Pines para configurar tu campafa. Haz clic en el botén de filtro a la derecha y elige el formato de anuncio para ver Pines con diferentes tipos de creatividad. Mas
informacion

Crear Pin Ceramica ‘ l—_l—t—E:-]

Las 20 palabras mas bonitas de.

Tiny House
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12.- Analiza resultados

Haz clic en Analytics en el panel de Pinterest Ads Manager para
medir el rendimiento de tu campafa:

* Los clics.

* Las impresiones totales.

* Tasa de compromiso o CTR.

* eCPM promedio: costo por impresion ganado y no ganado.
* eCPC: costo efectivo por clic.

* Gasto total.

Haz clic en una campania, algunas formas de optimizar ain mas tu
campaiia son:

* Ampliar tu audiencia.

* Aumentar tu presupuesto.
* Probar diferentes formatos.
* O planificar eventos.
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iYA ESTAS LISTO PARA USAR PINTEREST!
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